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JAVERIANA: »
INTERNACIONAL

Como estudiante de Mercadeo debes,
como un requisito para obtener tu
grado, cursar un Semestre Académico
Internacional (SAl). Se realiza en
séptimo semestre, luego de cursar el
nucleo basico y complementario de
formacion.

En esta inmersion académica
forteleceras las competencias
necesarias para comprender el entorno
internacional.
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Conéctate

CON MAS DE

UNIVERSIDADES

en los 5 continentes,

alrededor del mundo,
gracias a nuestras redes y
convenios internacionales.

La Oficina de
Relaciones
Internacionales, ORI,
brinda apoyo en los procesos
de internacionalizacion de los
programas académicos y de
investigacion de la
universidad.



PLAN DE ESTUDIOS - MERCADEO

wJ L J (S (S (] (] L
=4 == =4 == == == == ==
— — [ — — — — —
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
= S| = = = =2 2 S|
= = = = = = = =
S (S| = = = = =2 (]
(7] (7] (7] (7] (7] (7] (7] (7]
Gerencia de Negocios Electiva SAI |
Mercadeo producto y Precio y Canales g Deb d
lanzamiento < digitales PROYECTO g eerﬁ3 e?leéx%gF?oEIr ¢ PRP(|)YEgT0:
. : an de
Comportamiento Gestion de la PROYECTO: Estrategia de Marca Métricas de Innovacion Electiva SAI Il Mercadeo
] del consumidory | Je! innovacion Investigacion 2 v Comunicaciones | [ mercadeo colaborativa ) Debe ser cursada
comprador de mercados Integradas : en el exterior
_ = Design Factory
o Liderazgo y Innovacion y Electiva SAI lll
] Organizaciones 3 trabajo en cj mercadeo en la ] Debe ser cursada
equipo base de la piramide en el exterior
Fundamentos de Planeacion Matematica Andlisis de inf. Estrategia Electiva SAI IV
¢ Contabilidad administrativa y e financieras ] Financ. y construc. &)  empresarial ] Debe ser cursada Practica
Financiera sistemas de gestion de reportes en el exterior 2 octudianti
Introc(i:ucci()n ala Espiritu Costos Mi((::roecotnomja I lgacgoel\(lzonlomi? I Electiva SAI'V
iencia 2 ompetencia enta Nacional y Debe ser cursada
. Econdmica e Emprendedor . Perfecta . Politica Econdmica E en el exterior
Matematicas , Estadisticas para Opcion Opcion Opcion Opcion
€] Fundamentales 3 Calculo 3 la toma de 3 Complementarial 3 Complementaria 3 Complementaria 3 Complementaria
decisiones Il ] v
Experiencia _ ) Constitucion politica Etica y
formativa: 2] Humanidades| | ¥  Teologial 23 Yy democracia %) responsabilidad ?\g;ndeésr’g i%o
Vida universitaria Colombiana social empresarial :
. Internacional

i o Nota: Nivel B2 de inglés requerido para
* Quien en 2do semestre inicie el Semestre Académico Internacional
Inglés Ill o IV debera declarar
su opcion complementaria

con idiomas.

@ Mercadeo e Innovacion @ Economia
@ Finanzas

@ Ciencias Basicas

@ Institucionales

b6

@ Proyectos Aplicados Opcion Complementaria Nota: El estudiante puede cursar inglés

dentro de su plan de estudios, como una
de las muchas opciones que tiene, para
lograr el nivel B2 en la lengua.
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@ Gerencia y Estrategia @ CElectivas Internacionales
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El profesional en Mercadeo javeriano -t A
se destaca por identificar oportunidades -

de mercado mediante el conocimiento de Xy ; 7

las necesidades y problematicas del ; - 4

cliente, y basado en ello desarrollar : : ?A

soluciones innovadoras que generen valor a o -

la organizacion, a la comunidad y al entorno. o -

Ademas, es capaz de liderar equipos
multidisciplinares y multiculturales para la
busqueda de nuevas oportunidades de negocio
con el apoyo de la tecnologia.

. A 4 H "Decidi estudiar Mercadeo porque me
c’En que pOd.ras trabalar encantan las ventas, las estrategias
como pI‘OfeSIonal en que se desprenden de cada campana

y el proceso que requiere el buen

posicionamiento de una marca,
producto o servicio en el mercado.
e Mercadeo es un programa que cuenta

con una gran demanda profesional por
el campo de accion que tiene. Elegi la

Liderando campanias y estrategias de Mercadeo. Javeriana Cali por la posibilidad de
estudiar un semestre académico
Gestionando proyectos de innovacion. internacional y la oportunidad de ver
asignaturas  de  proyectos en
Gestionando marcas. diferentes empresas, lo cual facilitan el
aprendizaje practico. Ademas de los
En &reas de mercadeo digital. diferentes laboratorios que respaldan
el proceso de formacién académica.
Desarrollando nuevos productos. Como  estudiante  destaco la
profundizacion, desarrollo y
En investigacion de nuevos mercados. aplicabilidad de temas relacionados y
ajustados a nuestra actualidad.
En investigacion en comportamiento y experiencia del También el cuerpo docente altamente
consumidor. capacitado y con la experiencia
precisa para aportar conocimientos
Como consultor en investigacion de mercados, gestion de reales y practicos que permiten que el
campafnas de mercadeo, trade marketing, gestion aprendizaje sea mas dinamico y a su
comercial y mercadeo digital. vez entendible".

Creando nuevas unidades de negocio o empresas. Tatiana Gémez Villamizar
Estudiante de Mercadeo

Pertenece al grupo estudiantil del

programa de mercadeo Meraki




n AACSB

H ACCREDITED

Acreditacion internacional en
negocios mas reconocida del
mundo que celebra la excelencia de
las universidades en ensefnanza,
investigacion, desarrollo curricular y
aprendizaje de sus estudiantes.

o)

Estudias un Semestre
Académico Internacional, en el
cual adquieres nuevos conocimientos y
fortaleces las competencias necesarias

en el area de mercadeo e innovacion.
o)

Desarrollas competencias
profesionales como:

- Liderazgo y trabajo en equipo

- Resolucién innovadora de problemas
- Mentalidad emprendedora

- Pensamiento sistémico y global
o

Aprendizaje experiencial:
simulaciones, juegos de roles, retos de
aprendizaje, resolucién de problemas,
andlisis y discusién de casos.

Asignaturas de proyectos
aplicados: permite resolver retos
en empresas del sector real para el

desarrollo y la apropiacion de
competencias académicas y

laborales.
o_

Carrera con enfoque en mercadeo +
innovacion, adquieres conocimientos para
la creacién de propuestas de valor
diferenciadas para los mercados objetivos
sobre la base de la innovacion aplicada.
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Para mayor informacion
Call center: (602) 4851192 - (602) 3218200

ﬂ FuturosJaverianos
@FuturosJaverianos
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MERCADEO

IDEAS QUE
LIBERAN IDEAS

Disefia estrategias de mercadeo
innovadoras para exceder las
expectativas de los clientes y
construir relaciones duraderas y
valiosas.




