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El profesional en Mercadeo de la Pontificia 
Universidad Javeriana de Cali se caracteriza por 
su fortaleza disciplinar en mercadeo e innovación y 
por su sensibilidad humana, ética y social, por lo 
que estará en capacidad de:

• Identificar oportunidades de mercado mediante el 
conocimiento de las necesidades y problemáticas 
del cliente.

• Desarrollar soluciones innovadoras que le 
generen valor al cliente, la organización, a la 
comunidad y al entorno.

• Diseñar estrategias de mercadeo innovadoras 
para exceder las expectativas de los clientes y 
construir relaciones duraderas y valiosas para 
ambas partes, el cliente y la organización.

•Liderar equipos multidisciplinares y 
multiculturales para la búsqueda de nuevas 
oportunidades con el apoyo de la tecnología.

El egresado en Mercadeo cuenta con un alto nivel 
en el idioma inglés y con una experiencia académica 
internacional, que junto a su aprendizaje le permite 
desempeñarse exitosamente en las siguientes áreas:

• Mercadeo
• Innovación
• Gestión de marca
• Mercadeo digital
• Desarrollo de nuevos productos
• Investigación de nuevos mercados
• Investigación en comportamiento y experiencia 

del consumidor
• Consultoría en: investigación de mercados, 

gestión de campañas de mercadeo, trade 
marketing, gestión de comercial y mercadeo 
digital.

• Creación de nuevas unidades de negocio o 
empresas.
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Nota: Nivel B2 de inglés requerido para 
el Semestre Académico Internacional 

Nota: El estudiante puede cursar inglés 
dentro de su plan de estudios, como una 
de las muchas opciones que tiene, para 
lograr el nivel B2 en la lengua. 
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